
КАНАЛЫ
 ПРО

ДВИЖ
ЕНИЯ Ф

РАНШ
ИЗ

НА РОССИЙСКОМ
 И ГЛОБАЛЬНОМ

 РЫ
НКЕ



Ф
РА

Н
Ш
И
ЗА

-КА
К	ТО

ВА
Р

Ф
ранш

иза, являясь развитой ф
орм

ой общ
ественны

х отнош
ений, в которы

х ф
ранчайзер 

передает ф
ранчайзи за вознаграж

дение ком
плекс прав на м

одель бизнеса, вклю
чая: бренд, 

бизнес-м
одель и ноу-хау, в то ж

е врем
я отвечает всем признакам товара. 

Ф
ранш

иза, как и товар удовлетворяет определенны
е потребности покупателя (ф

ранчайзи) и 
им
еет вполне различим

ы
е свойства товара: стоим

ость, клю
чевы

е характеристики и 
конкурентны

е преим
ущ

ества перед другим
и ф

ранш
изам

и. 
С
овокупность ф

ранш
из из различны

х отраслей эконом
ики, предлагаю

щ
ихся к приобретению

 
на определенной территории образую

т ры
нок ф

ранш
из или ры

нок ф
ранчайзинга. 

О
бладая всем

и признакам
и товара, ф

ранш
изы

 требую
т свои специф

ичны
е каналы

 
продвиж

ения, м
аркетинга и реклам

ы
, оптовы

е и розничны
е м

агазины
 и т.п..

Д
ля м

ногих ф
ранчайзеров становится откровением, что их знания и ком

петенции, связанны
е с 

продвиж
ением товара и услуги в знаком

ой им м
одели бизнеса, значительно отличаю

тся от 
способов и м

ехнизм
ов продвиж

ения им
и ж

е созданного товара под названием «ф
ранш

иза». 
В
ы
ходя за пределы

 отрасли, наприм
ер общ

ественного питания, ф
ранш

иза вступает в 
конкурентную

 борьбу с другим
и ф

ранш
изам

и, зачастую
 из других отраслей, наприм

ер ритейла 
или м

едицины
. В
се эти ф

ранш
изы

 борятся за одного и того ж
е покупателя - инвестора.



С
оздание успеш

ной бизнес м
одели (концепции) на локальном

 ры
нке, 

проверка ее устойчивости

Б
изнес - 
м
одель

М
аркетинг, 

регистрация ТЗ, 
брендирование, 

создание 
ф
ранш

изы
, 

стандартов, 
изм

енение 
систем

ы
 

корпоративного 
управления, 

создание 
обучаю

щ
его 

центра и отдела 
ф
ранчайзинга 
в ком

пании

Н
ачало продвиж

ения концепции и бренда на локальном
 ры

нке, 
создание систем

ы
 поддерж

ки ф
ранчайзи, изм

енение 
логистической схем

ы
, создание систем

ы
 контроля за 

соблю
дением

 стандартов, лояльность потребителя

Создание 
франшизы

П
родвиж

ение  
ф
ранш

изы

М
аркетинг, адаптация 

ф
ранш

изы
 для 

локальны
х ры

нков, 
регистрация ТЗ на 
других ры

нках, 
создание стратегии 
продвиж

ения и 
логистики, реклам

ная 
кам

пания, 
изм

енение систем
ы

 
управления 
ком

панией и 
поддерж

ки 
ф
ранчайзи, 

получение 
лояльности 
потребителя

Выход на 
глобальный рынок

Ж
И
ЗН

ЕН
Н
Ы
Й
	Ц
И
КЛ

	Ф
РА

Н
Ш
И
З



КА
Н
А
Л
Ы
	П
РО

Д
ВИ

Ж
ЕН

И
Я

Ф
ранш

изы
, как товар, за несколько десятилетий своего сущ

ествования в м
ире и последние 

несколько лет в Р
оссии обрели свой ры

нок и присущ
ие ем

у каналы
 продвиж

ения, а такж
е 

инструм
енты

.
М
ож

но вы
делить несколько основны

х направлений продвиж
ения:

-
сам

опродаж
а или продвиж

ение ф
ранш

изы
 авторитетом работаю

щ
их точек сети

-
«сараф

анное радио» или реклам
а «из уст в уста»

-
использование социальны

х связей (знаком
ы
е, друзья, родственники, соседи, общ

ества, 
группы

)
-

on-line продвиж
ение (поисковы

е систем
ы

, блоги, соц.сети, И
нтернет доски объявлений, 

рассы
лки, специализированны

е порталы
, сайты

 бренда и т.п.)
-
брокеридж

 (агентская схем
а продвиж

ения)
-
средства м

ассовой инф
орм

ации, вклю
чая электронны

е
-
м
аркетинг и реклам

а
-
вы

ставки, конф
еренции и другие м

ероприятия
-
общ

ественны
е организации, вклю

чая проф
ессиональны

е (Р
А
Ф

)
-
продвиж

ение силам
и государства, м

униципалитетов, заинтересованного бизнеса



СП
ЕЦ

И
Ф
И
КА

	П
РО

Д
ВИ

Ж
ЕН

И
Я	В	РО

ССИ
И

КА
Н
А
Л 

П
Р
О
Д
В
И
Ж
Е
Н
И
Я

В
 Р
О
С
С
И
И

В
 М
И
Р
Е

O
n-line

П
оисковы

е систем
ы

 Я
ндекс и G

oogle, Youtube, соц.сети 
Facebook, Instagram

, V
K

, О
дноклассники, рассы

лки, Д
оски: 

franshiza.ru, B
eB

oss, topfranchise.ru, franch.biz, buybrand.info

П
оисковы

е сети G
oogle, Yahoo, Tw

itter, Youtube, сайты
 

ассоциаций ф
ранчайзинга, соц.сети Facebook, Instagram

, сайты
 

брокеров

С
ам
остоятельно

С
ам
опродаж

а бренда крупны
х сетей: Ш

околадница, K
FC

, 
B

askin R
obbis, S

ubw
ay. О

коло 50%
 ф
ранш

из приобретаю
тся 

эм
оционально - «Х

очу такую
 ж
е»

С
ам
опродаж

а бренда крупны
х сетей (сильное влияние 

сетей С
Ш
А

, Е
вропы

, Я
понии). Э

кспорт культурны
х ценностей и 

привы
чек, особенно туристам

и.

Б
рокеридж

П
очти не развит. Н

есколько представителей РА
Ф

 в 
отдельны

х регионах, м
енедж

еры
 интернет досок

Р
азвит сильно. В

ознаграж
дение 25-40%

 от пауш
ального 

взноса, сделки, 0,5-2%
 от оборота сети

С
М
И

, в т.ч. реклам
а

Р
еклам

а развита в основном
 в сети И

нтернет. В
 печатны

х 
изданиях слабо, ТВ

 - только продукт сети, Youtube слабо, 
уличная реклам

а не развита. И
ногда в ж

урналах и газетах

Р
еклам

а развита, в т.ч. в тем
атических публикациях: в 

И
нтернет и печатны

х изданиях, объ
явлениях. Youtube развит, 

особенно С
Ш
А

 и Е
вропа, есть реклам

а на объ
ектах и уличная. 

П
убликации в С

М
И

. Р
еклам

а на радио и ТВ

С
оциум

Р
азвит, особенно «сараф

анное радио» (наприм
ер Like 

coffe, S
ubw

ay, П
ятерочка). И

спользую
тся лю

бы
е связи: 

родственники, соседи, друзья, знаком
ы
е. С

оц.группы
, в т.ч. 

национальны
е. Р

аботает по запросу и реком
ендации

Р
азвит сильно, особенно использование диаспор за 

рубеж
ом

, религиозны
х групп, M

LM
 (FitC

urves), соц.групп, 
знаком

ы
х, внутри ассоциаций и т.п. Н

ациональная идея в С
Ш
А

 и 
Е
вропе

Господдерж
ка и 

програм
м
ы

Е
сть: Каталог ф

ранш
из в Б

изнес навигаторе Корпорации 
М
С
П

, субсидии под пауш
альны

й взнос, програм
м
ы

 банков: 
М
С
П

 банка, Б
И
Н

 банка (до этого Б
изнес С

тарт С
бербанка, 

Л
айф

 ф
ранчайзинг и др.). П

оддерж
ка региональны

х 
адм

инистраций

Р
азвит. В

 ряде стран ф
ранчайзинг национальны

й 
приоритет: М

ексика, Б
разилия, М

алайзия, И
ндонезия и др. 

И
м
ею
тся поддерж

ка, субсидии (часто кредиты
 без %

). 
Гос.популяризация ф

ранчайзинга, поддерж
ка вы

ставок

М
ероприятия

Р
азвиты

 с 2010 года. Б
олее 60 м

ероприятий в год (40 из 
них РА

Ф
). В

ы
ставка B

U
Y

B
R

A
N

D
 E

xpo, B
U

Y
B

R
A

N
D

 M
arket, 

Ф
естиваль ф

ранш
из

В
ы
ставки являю

тся одним
 из основны

х каналов продаж
и 

ф
ранш

из, особенно при вхож
дении на ры

нок. В
ы
ставки 

аф
ф
илированы

 с ассоциациям
и, им

ею
т каталоги.



П
РО

Д
ВИ

Ж
ЕН

И
Е	-	РЕКО

М
ЕН

Д
А
Ц
И
И

•
П
родвиж

ение на ф
едеральном уровне им

еет свою
 специф

ику и более затратно, чем 
региональное. 

•
Р
аботаю

щ
ие точки в столицах и крупны

х городах Р
оссии (в т.ч. на вокзалах и аэропортах)  

им
ею

т тенденцию
 к сам

опродаж
е ф

ранш
изы

. Ж
ители регионов охотно привозят с собой 

бренды
 из крупны

х городов. П
оэтом

у целесообразно откры
тие первы

х точек им
енно в 

крупны
х городах. К

ром
е того, ж

елательно, чтобы
 инф

орм
ация о ф

ранш
изе бы

ла доступна 
прям

о на объекте (наприм
ер ф

лаер - «О
ткрой такую

 ж
е Ш

околадницу у себя в городе, м
ож

но  
на двух язы

ках)
•
Ж
елательно добиваться лояльности потребителя, которы

й м
ож

ет впоследствии стать как 
ф
ранчайзи, так и носителем инф

орм
ации («сараф

анное радио»)
•
Н
еобходим

о вы
делить отдельны

й бю
дж

ет для ф
инансирования отдела ф

ранчайзинга, 
которы

й будет не только работать с ф
ранчайзи, но и отвечать за обслуж

ивание on-line 
каналов, взаим

одействия со С
М
И

 и заним
аться продвиж

ением на ф
едеральном и 

региональном уровне, на м
ероприятиях, в социальны

х группах, сетях и организациях
•
Ж
елательно сф

орм
ировать PR

 план продвиж
ения ф

ранш
изы

 и его ф
инансировать, вы

деляя 
средства на оплату повы

ш
ения цитируем

ости в поисковы
х сетях, ведение социальны

х сетей, 
оплату публикаций в целевы

х С
М
И



-
С

 целью
 им

идж
евой реклам

ы
 необходим

о такж
е присутствовать на основны

х 
ф
ранчайзинговы

х м
ероприятиях, вклю

чая вы
ставки, ф

орум
ы

 м конф
еренции. В 

совокупности м
ероприятий это приносит синергетичекий эф

ф
ект

-
Ж
елательно членство в национальны

х ассоциациях ф
ранчайзинга и отраслевы

х бизнес 
объединениях. Э

то дает конкурентны
е преим

ущ
ества по сравнению

 с другим
и ф

ранш
изам

и, 
а такж

е позволяет обм
ениваться с коллегам

и и бы
ть «в тренде»

-
К
ром

е того, целесообразно пользоваться ресурсам
и государства - наприм

ер К
аталог 

ф
ранш

из в проекте К
орпорации М

С
П

 «Б
изнес навигатор»

П
РО

Д
ВИ

Ж
ЕН

И
Е	-	РЕКО

М
ЕН

Д
А
Ц
И
И



Ф
ЕД

ЕРА
Л
ЬН

О
Е	П

РО
Д
ВИ

Ж
ЕН

И
Е	-	ВЫ

СТА
ВКИ

В
ы
ставка BU

YBR
AN

D
 Expo - 

сам
ая крупная традиционная 

осенняя вы
ставка Р

оссии, 
проводим

ая в конце 
сентября. В 2017 году 
отм

ечает свое 15-летие. 
С
редняя стоим

ость участия 
обходится от 1 м

лн.рублей

Ф
естиваль Ф

ранш
из - весенний 

конкурент BU
YBR

AN
D

 Expo. М
еньш

е 
ф
ранш

из, но достаточное 
количество потенциальны

х 
ф
ранчайзи. Б

ольш
е ориентирована 

на м
олодеж

ь. П
роводится в апреле. 

С
редняя стоим

ость участия 
обходится от 250 ты

с.руб.

BU
YBR

AN
D

 franchise m
arket. Н

овы
й, более 

дем
ократичней ф

орм
ат BU

YBR
AN

D
 Expo. П

роводится 
в апреле. С

редняя стоим
ость участия обходится от 

200 ты
с.руб.



O
N
-LIN

E	П
РО

Д
ВИ

Ж
ЕН

И
Е	-	П

О
И
СКО

ВЫ
Е	СИ

СТЕМ
Ы

Лю
ди	см

отрят	на	свои	
девайсы

	150	раз	в	день

М
ож

ет	ли	бы
ть	реклам

а	ф
ранчайзинга	м

ассовой?
М
ировой опы

т показы
вает, что 

продвиж
ение ф

ранчайзинга на 55%
 

переш
ло в on-line среду: сайты

 брендов, 
страницы

 ф
ранш

из/брендов/услуг/
продуктов в соц.сетях, ф

ан клубы
, гео-

таргетинг и м
обильны

е карты
, электронны

е 
каталоги и доски объявлений, м

аркет 
плейсы

 - все эти ресурсы
 работаю

т в среде 
И
нтернет. 

О
сновой получения или навязы

вания 
инф

орм
ации являю

тся вы
числительны

е 
систем

ы
 поисковы

х систем. Н
аиболее 

распространенны
е в Р

оссии: Я
ндекс и 

G
oogle.

К
аж

дая из систем предлагает свой набор 
сервисов, подходящ

их для продвиж
ения 

ф
ранш

из.



O
N
-LIN

E	П
РО

Д
ВИ

Ж
ЕН

И
Е	-	П

О
И
СКО

ВЫ
Е	СИ

СТЕМ
Ы

К
онтекстная реклам

а в 
поисковы

х систем
ах: 

G
oogle A

dW
ords, 

Я
ндекс.Д

ирект
от 50 т.р. до 1 м

лн.р. в 
м
есяц (за обе поисковы

е 
м
аш

ины
)

Результаты
 поиска с 

учетом
 индексирования

50-500 т.р. в м
есяц



O
N
-LIN

E	П
РО

Д
ВИ

Ж
ЕН

И
Е	-	П

О
И
СКО

ВЫ
Е	СИ

СТЕМ
Ы

Ф
орм

ат:	пропускаем
ы
е	пре-роллы

TrueV
iew

	InStream
	-	пропускаем

ы
е	прероллы

,	которы
е	показы

ватся	
перед	роликом

	и	оплачиваю
тся	по	просм

отрам
.		

Вы
	описы

ваете	свою
	целевую

	аудиторию
	клю

чевы
м
и	словам

и	и	
прим

ерам
и	сайтов,	которы

е	они	посещ
аю

т	и	показы
ваете	им

	
реклам

у	по	всем
у	YouTube	и	сайтам

-партнерам
.		

Н
априм

ер:	М
уж

чины
:	25-55	лет			Ж

енщ
ины

:	25-45	лет	

И
нтересы

:	бизнес,	инвестиции,	недвиж
им

ость,	яхты
,	автом

обили,	
рестораны

,	новости	политики	и	др.	

Клю
чевы

е	слова:	купить	франш
изу	***,	франш

иза	***	стоим
ость,	

конкурентны
е	бренды

-франш
из,	покупка	бизнеса,	условия	покупки	

франш
из,	работаю

щ
ий	бизнес	и	другие	

Гео:	города-м
иллионники,	Ю

г	России,	Сибирь,	Тю
м
ень,	Грозны

й	-	
вы

берите	целевы
е	города	для	своего	бренда	

П
росм

отр	-	факт	досм
отра	ролика	до	конца	или	просм

отр	30	секунд	
видео	

Средняя	стоим
ость	просм

отра		2	рубля!		
1	м

иллион	просм
отров	и	5	м

иллионов	показов	за	2	м
иллиона	

рублей!



O
N
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E	П
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Д
ВИ

Ж
ЕН

И
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О
И
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ВЫ
Е	СИ
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Ы

Д
ополнительны

й	ф
орм

ат:	продвиж
ение	в	поиске	YouTube

Поиск	YouTube	-	поисковик	№
3	в	России! 

 Пользователи	ищ
ут	деловой	контент	на	

YouTube:	
Рейтинги	франш

из	
Как	откры

ть	бизнес	
Как	вы

брать	франш
изу	

О
бзоры

	франш
из	

П
рим

еры
	запросов:	

франш
иза	2017,	франш

иза	кофе	с	собой,	
франш

иза	в	хорош
ие	руки,	франш

иза	
кофейни,	франш

иза	стардогс,	франш
иза	

сабвей,	франш
иза	пятерочка,	франш

иза	
отзы

вы



O
N
-LIN

E	П
РО

Д
ВИ

Ж
ЕН

И
Е	-	Д

О
СКИ

	О
БЪ

ЯВЛ
ЕН

И
Й

В последние 5-6 лет получило значительное 
распространение продвиж

ение с использованием 
агрегаторов ф

ранш
изны

х предлож
ений  - 

И
нтернет досок объявлений. Ч

асть из них 
работает как м

аркет плейс - предлагая за 
доп.оплату повы

ш
ение м

еста в вы
даче. 

К
ак правило, ф

ранчайзер разм
ещ

ает 
предлож

ение на 3-4-5 досках одноврем
енно. 

К
ом
пании - операторы

 зачастую
 предлагаю

т 
дополнительны

й брокеридж
 по оф

ф
-лайн 

продвиж
ению

, но их организационного ресурса 
хватает на 4-6 ф

ранш
из.

С
редняя стоим

ость продвиж
ения для одного 

ресурса: 
40 000 - 100 000 рублей в год

О
бщ

ий реком
ендуем

ы
й бю

дж
ет:

200 000 - 300 000 рублей для 4-5 досок

А
К
А
Д
ЕМ

И
Я

 
Ф
РА
Н
ЧА
Й
ЗИ
Н
ГА



O
N
-LIN

E	П
РО

Д
ВИ

Ж
ЕН

И
Е	-	СО

Ц
И
А
Л
ЬН

Ы
Е	СЕТИ

П
о оценке зарубеж

ны
х ф

ранчайзеров и экспертов 
социальны

е сети заним
аю

т приоритетны
е позиции в 

продвиж
ении ф

ранш
из. В Р

оссии не все ком
пании 

использую
т этот м

етод продвиж
ения достаточно 

эф
ф
ективно, полагаясь на традиционны

е доски 
объявлений, эф

ф
ективность которы

х сниж
ается. 

С
редняя стоим

ость адм
инистрирования для одного 

соц.ресурса: 

70 000 - 120 000 рублей в м
есяц

О
бщ

ий реком
ендуем

ы
й бю

дж
ет:

150 000 - 500 000 рублей для 3-4 соц.сетей



navigator.sm
bn.ru	-	совм

естны
й	проект	ф

едеральной	Корпорации	развития		М
СП

	и	РАФ
	

разм
ещ

ение	ф
ранш

из,	прош
едш

их	сертиф
икацию

	РАФ
-	бесплатное

on-line	каталог	ф
ранш

из	и	Расчет	бизнес	плана	на	основе	ф
ранш

изы
	в	Бизнес-навигаторе

O
N
-LIN

E	П
РО

Д
ВИ

Ж
ЕН

И
Е	-	ГО

СРЕСУРСЫ



O
N
-LIN

E	П
РО

Д
ВИ

Ж
ЕН

И
Е	-	СА

Й
Т	БРЕН

Д
А

П
ростой, понятны

й, но в то ж
е врем

я 
запом

инаю
щ
ийся сайт бренда, с хорош

им 
дизайном служ

ит повы
ш
ению

 лояльности 
потребителей и м

ож
ет ускорить принятие 

реш
ения по приобретению

 ф
ранш

изы
 

потенциальны
м ф

ранчайзи, если он найдет 
ответы

 на больш
инство клю

чевы
х вопросов. 

П
оэтом

у раздел ф
ранш

изы
 на основном сайте 

бренда долж
ен бы

ть доступен в 2 клика и 
хорош

о визуализирован. К
ром

е того, этот раздел 
служ

ит как лэндинг пэйдж
 для переходов с 

агрегаторов и поисковы
х систем.

С
редняя стоим

ость:
создания качественного сайта - от 500 000 
рублей, -адм

инистрирование - от 100000 в м
есяц, 

повы
ш
ение рейтинга в поисковиках - от 50 000 

рублей в м
есяц.



СМ
И
	И
	РЕКЛ

А
М
А
		-	КАТА

Л
О
ГИ

Кат
алог	Ш

О
С	БРИ

КС	на	русском
,	

английском
		

и	кит
айском

	язы
ках

Еж
егодны

й	кат
алог-

справочник		ассоциации	РАФ

Каталоги	и	справочники,	как	
правило	вы

пускаю
тся	

национальны
м
и	ассоциациям

и	
франчайзинга.	
Российская	асссоциация	
франчайзинга	(РАФ

)	вы
пустила	уж

е	8	
каталогов	франш

из	за	последние	7	
лет	общ

им
	тираж

ом
	47	000	экз.	

Каталоги	распространяю
тся	на	всех	

м
ероприятиях	ассоциации,	а	такж

е	
органам

и	м
естного	сам

оуправления	
на	м

естах.	
Кром

е	печатного	каталога	
ассоциации	сущ

ествую
т	каталоги	

вы
ставок.	Наиболее	известны

й	
каталог	вы

ставки	BU
YBRAN

D	EXPO
.	

Стоим
ость	разм

ещ
ения	в	каталоге	

РАФ
	-	от	50	т.р.



СМ
И
	И
	РЕКЛ

А
М
А
		-	П

ЕЧАТН
Ы
Е	И

ЗД
А
Н
И
Я

Участ
ие	в	рейт

ингах	ст
им

улирую
т
	

цит
ируем

ост
ь	и	обсуж

даем
ост

ь	
бренда

П
убликации	в	ж

урналах	на	
борт

у	«бью
т
»	по	целевой	ф

окус	
группе

На	узнаваем
ость	бренда	такж

е	
влияет	присутствие	франш

изы
	и	

упом
инаний	сети	в	СМ

И
.	Лучш

е	если	
упом

инание	бренда	связано	с	
информ

ационны
м
	поводом

	или	
серией	поводов,	форм

ирую
щ
их	силу	

бренда	и	лояльность	потребителя.	
Полезны

м
и	ресурсам

и	оказы
ваю

тся	
сайты

	ассоциаций,	где	СМ
И
	черпаю

т	
информ

ацию
	при	подготовке	

публикаций.	
Такж

е	эффект	приносит	участие	в	
различны

х	рейтингах,	где	товарны
й	

знак	франш
изы

	стоит	в	одном
	ряду	с	

другим
и	известны

м
и	брендам

и.	
Стоим

ость	участия	в	рейтингах	-	от	
100	т.р.



РЕГИ
О
Н
А
Л
ЬН

О
Е	П

РО
Д
ВИ

Ж
ЕН

И
Е

Регионы
	России	им

ею
т	свою

	специфику	
продвиж

ения:	
-
более	низкая	покупательная	способность	
населения	и	как	следствие	-	более	долгая	
окупаем

ость	
-
форм

ирование	спроса	на	товар/услугу,	
предлагаем

ую
	франш

изой	в	стадии	становления	
-
более	низкая	осведом

ленность	о	франчайзинге	
-
не	так	развито	сам

опродвиж
ение,	особенно	

небольш
их	сетей	

-
почти	не	развит	брокеридж

	
-
небольш

ое	количество	или	отсутствие	
м
ероприятий	по	франчайзингу	

-
слабо	развито	информ

ационное	поле	и	реклам
а	

франш
из,	особенно	в	м

алы
х	городах	

-
слабая	работа	по	популяризации	франчайзинга	

-
отсутствие	необходим

ой	недвиж
им

ости



РЕГИ
О
Н
А
Л
ЬН

О
Е	П

РО
Д
ВИ

Ж
ЕН

И
Е	-	КА

Н
А
Л
Ы

Каналы
	продвиж

ения	в	регионах:	
-
сам

опродаж
а	бренда	при	посещ

ении	столицы
	

ж
ителям

и	регионов	(особенно	состоятельны
м
и)	

-
реком

ендации	социум
а	

-
брокеридж

	девелоперов	и	УК	торговы
х	

ком
плексов	и	центров,	которы

е	привлекаю
т	

известны
е	франш

изы
	в	объект	

-
м
ероприятия	в	регионах	инициирую

т	процесс	
популяризации	и	рост	спроса	в	поисковы

х	
систем

ах	и	сетях	
-
социальны

е	сети	при	обсуж
дении	бренда	

лояльны
м
и	потребителям

и	
-
м
униципальны

е	органы
	власти	при	проведении	

обучаю
щ
их	м

ероприятий	
-
систем

а	образования	(ВУЗы
)	

-
отдельны

е	проекты
	(Руян	город	от	Экспедиции),	

проекты
	Росм

олодеж
и,	Бизнес	м

олодости	и	др.



РЕГИ
О
Н
А
Л
ЬН

О
Е	П

РО
Д
ВИ

Ж
ЕН

И
Е	-	М

ЕРО
П
РИ

ЯТИ
Я

М
ероприятия	служ

ат	информ
ационны

м
	поводом

	для	запуска	
кам

пании	продвиж
ения	франш

изы
	в	регионе.	Как	правило	-	

проходят	при	поддерж
ке	органов	власти	и	ш

ироко	освещ
аю

тся	
региональны

м
и	СМ

И
	в	ходе	подготовки.	

Более	280	м
ероприятий	проведено	Российской	ассоциацией	

франчайзинга	(РАФ
)	с	2010	по	2017	годы

.	
Более	60	м

ероприятий	(в	т.ч.	40	при	участии	РАФ
)	по	

франчайзингу	проводится	различны
м
и	операторам

и	во	всех	
регионах	России.		
М
ероприятия	не	даю

т	вы
сокую

	конверсию
,	но	служ

ат	
необходим

ы
м
	базисом

	для	дальнейш
его	продвиж

ения	в	
регионе.	М

ероприятие	и	кам
пания	в	СМ

И
	инициирую

т	всплеск	
интереса	к	франш

изам
	в	on-line	среде.	

Средняя	стоим
ость	участия	в	лю

бом
	м
ероприятии	(кром

е	
национальгны

х	вы
ставок)	50	000	р.	для	ком

пании.		
Участник	им

еет	право	сделать	презентацию
	франш

изы
	10-15	

м
ин.,	им

еет	стенд	и	возм
ож

ность	общ
ения	с	потенциальны

м
и	

франчайзи	и	органам
и	власти	региона



РЕГИ
О
Н
А
Л
ЬН

О
Е	П

РО
Д
ВИ

Ж
ЕН

И
ЕНекоторы

е	регионы
	начали	сам

остоятельно	
развивать	франчайзинг,	предлагая	его	в	
М
ногофункциональны

х	центрах	поддерж
ки	

бизнеса	(М
Ф
Ц
)	«М

ои	докум
енты

».	
Д
ополнительно	М

Ф
Ц
	предлагаю

т	м
еры

	
государственной	поддерж

ки,	кредиты
	и	др.	

Разм
ещ

ение	в	М
Ф
Ц
	строится	по	агентской	схем

е	
РАФ

	и	М
Ф
Ц
	региона.	Вознаграж

дение	
отсуствует.	
Д
ля	членов	РАФ

	-	бесплатно



С
пециальны

е партнерские проекты
 Р
А
Ф

 

«Развитие потребительского ры
нка и 

рекреационной зоны
 Кольского полуострова с 

использованием
 м
еханизм

а ф
ранчайзинга»

Я
РМ
А
РКА

 Ф
РА
Н
Ш
И
З

М
УРМ

А
Н
С
К - 2017

РЕГИ
О
Н
А
Л
ЬН

О
Е	П

РО
Д
ВИ

Ж
ЕН

И
Е

И
м
ея	ш

ирокие	партнерские	связи,	РАФ
	

инициировал	серию
	совм

естны
х	

партнерских	проектов	по	продвиж
ению

	
франчайзинга.	Наприм

ер	проект	РАФ
	и	

Норильского	никеля	в	городах	присутствия	
ком

пании.		
РАФ

	и	корпорации	Кош
елев	в	Калуге	и	

Урбан	групп	в	М
осковской	области.	

Как	правило,	участие	в	таких	проектах	для	
членов	РАФ

	бесплатно,



М
ЕЖ

Д
УН

А
РО

Д
Н
О
Е	П

РО
Д
ВИ

Ж
ЕН

И
Е

Ф
ранчайзинговы

е вы
ставки за рубеж

ом 
являю

тся одним из эф
ф
ективнейш

их каналов 
продаж

 и инструм
ентов поиска м

астер 
ф
ранчайзи на новы

х ры
нках. 

Е
ж
егодно в м

ире проводится более 90 вы
ставок 

по ф
ранчайзингу. О

коло 10 из них клю
чевы

е:
•

Paris Expo
•

ByM
yD

ealer (Турция)
•

C
hina Franchise Expo 

•
Franchise Expo U

SA
•

H
ong Kong Int'l Licensing Show

•
и др.

•
Б
олее подробно: http://

w
w

w.w
orldfranchisecouncil.net/exhibitions.htm

l

В
ы
ставка м

ож
ет стать первы

м ш
агом к вы

ходу 
на другой ры

нок и поиску брокера, которы
е 

такж
е присутствую

т на всех вы
ставках

Вы
ставки	за	рубеж

ом

W
o

rld
Fran

ch
ise

Co
un

cil

Р
А
Ф

 на вы
ставке в 

П
ариж

е: Paris Expo 
2015



М
ЕЖ

Д
УН

А
РО

Д
Н
О
Е	П

РО
Д
ВИ

Ж
ЕН

И
Е

Р
оссийская ассоциация ф

ранчайзинга 
(Р
А
Ф

) более 10 лет является членом 
М
ирового совета по ф

ранчайзингу (W
orld 

Franchise C
ouncil), в которы

й входят 
более 40 ведущ

их стран м
ира.

И
спользуя партнерские национальны

е 
ассоциации м

ож
но сориентироваться по 

каналам продвиж
ения в той или иной 

стране, найти брокера, разм
еститься в 

национальном каталоге или попасть на 
национальную

 вы
ставку. 

К
ак правило все национальны

е вы
ставки 

аф
ф
илированы

 с ассоциациям
и.

Б
олее подробно http://

w
w

w.w
orldfranchisecouncil.net 

Н
ациональны

е	ассоциации	за	рубеж
ом

W
o

rld
Fran

ch
ise

Co
un

cil



М
ЕЖ

Д
УН

А
РО

Д
Н
О
Е	П

РО
Д
ВИ

Ж
ЕН

И
Е	-	БРО

КЕРЫ

З
а рубеж

ом развит институт брокеридж
а, 

которы
й м

ож
но использовать для продвиж

ения 
своей ф

ранш
изы

.
К
ак правило, брокеры

 работаю
т по агентской 

схем
е, удерж

ивая от 25 - 40 %
  вознаграж

дения от 
пауш

ального взноса или сум
м
ы

 лицензионного 
соглаш

ения (м
астер ф

ранш
изы

).
Б
рокеры

 С
Ш
А иногда использую

т схем
ы

 
получения вознаграж

дения (1-2%
) от оборота 

продвигаем
ой сети на пож

изненны
й срок работы

.
Н
едостатком работы

 брокера является то, что 
набирая портф

ель известны
х брендов (до 30-50) в 

первую
 очередь они продвигаю

т наиболее 
известны

е и дорогие.
Такж

е брокер м
ож

ет потребовать экслю
зивности 

контракта, что ограничит ф
ранчайзера в 

сам
остоятельном продвиж

ении и других 
инструм

ентах на определенны
й период.


